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Kurzcharakteristik:

technik+EINKAUF Prozessindustrie beschaftigt sich als Fachzeitschrift fiir die
Verfahrenstechnik ganzheitlich mit dem Beschaffungsprozess und all seinen
Entscheidern. Dabei schlagt technik+EINKAUF Prozessindustrie als abtei-
lungsiibergreifender Team-Titel die Briicke zwischen den am ,,System
Beschaffung” beteiligten Entscheidern in Einkauf, Konstruktion und Produk-
tion. Mit zunehmendem Wettbewerb steigen Kosten-, Zeit- und Qualitats-
druck standig. Wachsende Kosten erfordern deshalb die Optimierung von
Engineering und Prozess. technik+EINKAUF Prozessindustrie verschafft der
Technik zu diesem Zweck mehr Einkaufskompetenz, dem Einkauf mehr
Technik-Wissen und dem ganzen Entscheider-Team mehr Effizienz.

Als verbindendes Element zieht sich das System-Konzept Total Cost of
Ownership (TCO), also die ganzheitliche Betrachtung der gesamten
Wertschopfungskette durchs ganze Blatt: Aktuelle Trend-Berichte,
Markt-Analysen, Verfahren und Prozesse sowie Produkt-Infos liefern dabei
die Hard-Facts. Uber die Soft-Facts informieren Experten-Tipps, Praxis-
Beispiele und Hintergrund-Berichte.
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1 Druckauflage:
Tatsachlich verbreitete Auflage:

12.800 Exemplare
12.580 Exemplare

DIN A4, 210 mm breit, 297 mm hoch

178 mm breit, 257 mm hoch
4 Spalten je 41 mm breit

2 Zeitschriftenformat:
Satzspiegel:

3 Druckverfahren: Rollen-Offset

Bindeverfahren: Klebebindung

Druckunterlagen: Anlieferung von Daten im PDF-Format, Version 1.3 (PDF/X-1a), mit
Acrobat Distiller ab Version 4.0 erzeugt und mit rastermoduliertem Proof. Bilddaten hochaufl6-
send mindestens 300 dpi, Auflosung fiir 60er Raster, Farbmodell immer CMYK (nie RGB oder
LAB-Elemente). Bitmap (Strichscans) sollten eine Auflésung von mindestens 800 dpi haben.
Das Format angelegt in OriginalmaRen plus Beschnittzugaben und Beschnittmarken.

verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-0, Telefax (081 91) 125-304
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Anzeigenpreisliste
Nr.5
giiltig ab 01.10.2010

5 Verlag: verlag moderne industrie GmbH
Hausanschrift: Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg
Postanschrift: 86895 Landsberg
Internet: www.technikundeinkauf.de
Anzeigen: Gerald Zasche
Telefon: 08191/125-337
Telefax: 08191/125-304
E-Mail: gerald.zasche@technikundeinkauf.de
6 Zahlungsbedingungen: netto innerhalb 30 Tagen nach Rechnungsdatum,

bei Vorauszahlung 2 % Skonto, bei Bankeinzug 3 % Skonto

Sparkasse Landsberg, BLZ 700 520 60, Kto. 37754
Postbank Miinchen, BLZ 700 100 80, Kto. 786 13801

Bankverbindungen:

~N

Anzeigenpreise: (Alle Preise 4-farbig in EUR zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer.

)
Preis
(inkl. Farbe)

Farbanzeigen: Farbanzeigen: Bei digital iibermittelten Druckvorlagen fiir Farbanzeigen ist
gleichzeitig ein Farb-Proof mit Fogra Medienkeil Version 2.0 oder 2.2 und einem Proof- bzw. Breitei(oltlmateein -
MeRBprotokoll (= Zertifikat) vom Kunden mitzuliefern. Ansonsten bestehen keine =
Ersatzanspriiche des Kunden wegen etwaiger Farbabweichungen.
Vorgaben fiir das Proof: Nach FOGRA-Standard. Mit FOGRA Medienkeil 2.0 oder 2.2 nach 178 x 257 5.990
Standard, ISOwebcoated.icc fiir Inhalt in der Regel Papiertyp 3 FOGRA 28L - nach Standard, 126x178 3.315
ISOcoated_v2_eci.icc fiir Umschlag in der Regel Papiertyp 2 FOGRA 39L - nach Standard. 86 x 257,178 x 126 2.995
Weitere Informationen uiber Voreinstellungen des PDF-Formates unter www.pdf-club.de oder 56 x 257, 178 x 83 1.995
technische Hotline (08191) 125-338 41% 257, 86 x 126, 178 x 62 1500
- 41x126, 86 x 62,178 x 29 750
4 Termine: Ausgabe Erscheinungstermin  Anzeigenschluss 178 x 83 1.500
1 18.03.2011 23.02.2011 86 x 50 590
2 30.09.2011 07.09.2011 210 x 297 6.350
Erscheinungsweise: 2 x jahrlich 60 x50 180
* Auf diese Preise erhalten Sie zusétzlich den Mal-, Mengen- oder Kombirabatt n
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8 Zuschldge und Platzierungen:
8.1 Farbzuschlége: alle Preise sind inkl. Farbzuschlag
8.2 Sonderplatzierungen:

Bindende Platzierungsvorschriften 10 %

Inselanzeigen auf Anfrage
8.3 Vorzugsplatzierungen
2. oder 4. Umschlagseite € 6.600,—

8.4 Sonstige Formate:
Berechnung nach mm-Preis (Spaltenbreite 41 mm)
ab 300 mm € 6,10
bis 300 mm € 6,45

verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-0, Telefax (081 91) 125-304
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9 Rubrikanzeigen:
Stellenangebot:
Stellengesuche:
Unternehmensprofil:
Bezugsquellen-Anzeige:
Kataloganzeige:

20 % Rabatt auf den reguldren Preis (siehe Punkt 7)
50 % Rabatt auf den reguldren Preis (siehe Punkt 7)
siehe Seite 6, Blatt Rubrikanzeigen

siehe Seite 7 Anzeige Markt & Kontakt
siehe Seite 7, Blatt Rubrikanzeigen

Anzeigenpreisliste
Nr. 5
giiltig ab 01.10.2010

13 Einhefter:

Papier- bis H bis iber
Umfang gewicht 90 g/m? 120 g/m? 170 g/m? 170 g/m?

2 Seiten € 6.405-— € 6.720,— € 6.950,— € 7.350—
4 Seiten € 9.605-— € 10.085,— € 10.435,— € 11.040,—
6 Seiten € 11.990,— € 12.600,— € 13.040,— € 13.800,—
8 Seiten € 14.420,— € 15.135,— € 15.650,— € 16.560,—

Anlieferung: Muster bei Auftragserteilung. Auflage bis 24 Tage vor
Erscheinen. Format unbeschnitten 216 mm breit, 306 mm hoch
(Beschnittzugabe Kopf 6 mm, links, unten und rechts je 3 mm).
Mehrseitige Beihefter auf obiges Format gefalzt.

10 Sonderwerbeformen:

Siehe Punkt 9. Weitere (Banderole etc.) auf Anfrage

11 Rabatte (bei Abnahme innerhalb eines Jahres*)
Malstaffel Mengenstaffel
ab 3 Anzeigen 3%
ab 6Anzeigen 5%
ab 12 Anzeigen 10 %
*Mehrjahresabschliisse auf Anfrage

ab 3 Seiten 10%
ab 6 Seiten 15%
ab 12 Seiten 20%

Eine Kombination
mit den sechs
reguldren

Ausgaben von
technik+EINKAUF
ist moglich.

14 Beilagen:

(nicht rabattfahig)

bis zu 25 g Gewicht € 5.990,—-

je weitere 5 g Gewicht € 380,—

(Preise einschl. Portoanteil)

max. Papierformat 200 x 290 mm

Teilbeilagen nach Ihren Selektionsvorgaben bis 25 g Gewicht: € 470,—/%o.
Mindestmenge: 3.000 Stiick

Anlieferung: Muster bei Auftragserteilung.

Auflage bis 10 Tage vor Erscheinen.

12 Kombinationen:

Anzeigenkombinationen mit den verlag moderne industrie-Zeitschriften

sind moglich. Kombirabatt auf Anfrage.

15 Aufgeklebte Werbemittel:

In Verbindung mit Anzeige oder Einhefter
Zuziiglich Klebekosten

—flir maschinelle Verarbeitung € 538~
—flir manuelle Verarbeitung € 1.210,-

€ 1.455-

16 Lieferanschrift fiir Positionen 13-15:

Vogel Druck und Medienservice GmbH
Warenannahme, LeibnizstraRe 5, 97205 Hochberg — Anlieferung 8—16 Uhr!




technik+

EINKAUF

Informationsblatt
Formate
Ergdnzung zur

q g Anzei isliste Nr.
Media-Informationen S e

verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-0, Telefax (081 91) 125-304

1/1 Seite
178 x 257 mm

angeschnitten

216 x 303 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

Junior-Page
126 x 178 mm

angeschnitten

145 x 203 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/2 Seite hoch
86 X 257 mm

angeschnitten
105 x 303 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/2 Seite quer
178 x 126 mm

angeschnitten
216 x 149 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/3 Seite hoch
56 X 257 mm

angeschnitten

75 x 303 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/3 Seite quer
178 x 83 mm

angeschnitten

216 x 106 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/4 Seite Block
86 X 126 mm

1/4 Seite quer
178 x 62 mm

1/4 Seite hoch
41 x 257 mm

1/8 Seite Block
86 x62 mm

1/8 Seite quer
178 x 29 mm

1/8 Seite hoch
41 x126 mm

*Fordern Sie per Mail eine Leerdatei zum Erstellen Ihrer Druckunterlagen an.

Unternehmens-
profil*

178 x 83 mm
davon 10 mm
als Dachzeile

Markt & Kontakt
Anzeige*
60 x 50 mm

Kataloganzeige
86 x 50 mm
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verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-0, Telefax (0 81 91) 125-304

Flexible Werbemaoglichkeiten
Unternehmensprofil

EBRO ARMATUREN
Gebr. Broer GmbH, Hagen

@

(D ARMATUREN

v Ein Unternehmen der Bréer Gruppe

Branche

Produktprogramm:

e Zentrische und exzentrische
Absperr- und Regelklappen

e Stoffschieber

* Antriebe

e Automatisierungstechnik

Ihre Einsatzgebiete:

Chemische und petrochemische
Industrie, Wasser- und Abwasser-
technik, Pneumatische Forder-
technik, Schiffbau, Offshore, Schwer-
industrie, Kraftwerkstechnik,
Nahrungsmittelindustrie, Geb&dude-
technik, Papierindustrie

2011
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Unternehmensdaten

Geschaftsfiihrer:

Peter Bréer, Dirk Mischnick
Umsatz 2008: 151 Mio Euro
Griindungsjahr: 1972
Niederlassungen: Europa, Naher
Osten, Asien, Australien, USA,
Siidamerika

Produktionsstandorte: Deutschland,
Italien, Thailand, China

Zertifiziert nach DIN EN 1S0 9001

Adresse:

EBRO ARMATUREN Gebr. Broer GmbH
Karlstr. 8, 58135 Hagen

Tel.: 02331 904-0

Fax: 02331 904-111

EMail post@ebro-armaturen.com
Internet: www.ebro-armaturen.com

Rubrikanzeigen

Unternehmensprofil —
damit Kunden Ihr Haus und Ihr Produkt-
portfolio besser kennen lernen

Prasentieren Sie zu glinstigen
Konditionen und in ansprechendem
Layout Ihr Produktspektrum, die Vorteile
lhrer Produkte, ein Produkt- oder
Firmenfoto sowie lhre Unternehmens-
daten. Und das alles in Farbe!

GroRe:
178 mm breit und 83 mm hoch

Preis inkl. Farbe: <€ 1.500,—
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Markt & Kontakt

Mess-, Steuer- und Regeltechnik

Biirkert GmbH & Co. KG

Fluid Control Systems
Christian-Biirkert-Strafie 13-17
74653 Ingelfingen

Tel.: 079 40/10-111

Fax: 079 40/10-448  wmu s

www.buerkert.de bufkert

infoldde.buerkert.com suns comrmon svarons

Fiir die schnelle Suche nach
dem richtigen Lieferanten

Prasentieren Sie fiir die schnelle Suche Ihre Firmendaten und
Ihr Firmenlogo in Farbe. In einer 10 mm hohen Dachzeile steht
dabei der Suchbegriff, den Sie selbst bestimmt haben. Ein-
facher geht’s nicht: Sie mailen uns lhre Unternehmensdaten
mit Suchbegriff sowie lhr Logo und alles Weitere erledigen wir
fiir Sie.

GroBe:
60 mm breit und 50 mm hoch.

Preis inkl. Farbe: € 180,—
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—verkleinert —

Kataloganzeige

System-Klimatisierung

Klima-Lésungen mit Tipps
auf 300 Seiten

Mit seinem neuen Handbuch _System-
Klimatisierung” bietet Rittal ein
Standardwerk fiir die Klimatechnik. Auf
iber 300 Seiten erhalt der Leser umfas-
sende Produkt-Informationen sowie
praktische Tipps zur richtigen
Auslegung von Klimaltsungen fir die
Industrie und IT.

Kennziffer 101

Rubrikanzeigen

So bringen Sie lhre Kataloge und Prospekte gezielt an Interessenten

Einfacher geht’s nicht:

Von Ihrer Katalogtitelseite mailen Sie eine Datei (jpg oder tif) mit minde-
stens 300 dpi und 5 cm Breite. Dazu lhren Text zur Katalogbeschreibung

mit maximal 250 Zeichen. Alles Weitere erledigen wir fiir Sie.

Wichtig: Sie entscheiden, ob Ihr Katalog in Print/Online oder nur Online

auf www.technikundeinkauf.de prasentiert wird.

GroRe:
86 mm breit und 50 mm hoch.

Preise Print inkl. Online:
pro Schaltung €  590,— (inkl. 4 Monate Online)

Preise Online:
fiir 6 Monate:
fuir 12 Monate:

€295~
€490,~
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Adressvermietung

Optimieren Sie Ihre Direktmailing-Aktionen! Der verlag moderne industrie und
Hiithig Verlag bieten lhnen den Zugriff auf eine aktuelle Adressdatenbank mit tiber
400.000 Ansprechpartnern. Selektionen nach Wirtschaftszweigen, Funktionen,
Positionen, BetriebsgrolRe oder regionaler Verbreitung liefern lhnen exakt die
gewlinschte Zielgruppe. Gerne erstellen wir Ihnen fiir Ihre Werbeaktion ein Angebot.

Wenn keine abweichende Vereinbarung iiber Mehrfachverwendung getroffen
wird, sind alle gelieferten Adressen nur zur einmaligen Nutzung bestimmt.
Online-Werbung auf den Fachportalen von verlag moderne industrie und Hiithig Verlag
Nahere Informationen entnehmen Sie bitte dem Sonderblatt
,Online-Werbung®, Seite 8 und 9.

Sonderdrucke

Ziehen Sie einen Doppelnutzen aus lhrem Beitrag in unseren Zeitungen und

Zeitschriften. Sonderdrucke sind die ideale Erganzung Ihrer WerbemaRnahmen.

Journalistisch objektiv und liberzeugend! Senden Sie einen Nachdruck Ihres
Beitrags an Kunden, verteilen Sie ihn auf Messen oder liber Ihren Auendienst!

Siiddeutscher Verlag Veranstaltungen GmbH

Die Stiddeutscher Verlag Veranstaltungen GmbH (SVV) vereint unter einem
Dach vier starke Marken fiir hochkaratige Veranstaltungen und Events:
management information center, managerakademie, SZ Business Golf Cup und
SzZ-Events. Uber 100 Fachveranstaltungen, Events und Sportveranstaltungen
profitieren von der Nahe und der Kooperation mit den Medien des Siiddeutschen
Verlages, darunter eine groBe Anzahl an Fachinformationsangeboten und
natiirlich die Siiddeutsche Zeitung. Darliber hinaus plant und organisiert die
SVV die verschiedensten Events im Kundenauftrag als Dienstleistung. Nahere
Informationen erhalten Sie unter www.sv-veranstaltungen.de.

Weitere Informationen zu allen Sonderwerbeformen erhalten Sie von lhrem Verkaufsteam!

Sonderwerbeformen

Entdecken und nutzen Sie eine der vielen,
kreativen Sonderwerbeformen fiir Ihr Produkt.

Unsere Sonderwerbeformen sind:

.

Ad Cover:

Titelklappe:

Banderole:
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Ad Cover
Altarfalz-Beihefter
Anzeigenstrecke
Banderole

Beikleber

Gatefolder
Geschlossene Anzeige
Halbseitiger Beihefter
Poster-Beihefter
Postkarten-Beihefter
Single-Page-Beihefter
Sonderfarben
Stufen-Beihefter
Teilbeilage
Titelklappe
Vollbeilage

Informationsblatt
Sonderwerbeformen

Ergdnzung zur

Anzeigenpreisliste Nr. 5
giiltig ab 01.10.2010

Titelklappe

Dieser 4-seitige Bogen wird um den reguldren Heftumschlag

herumgelegt. Nur bei Klammerheftung moglich!

Das Magazin wird mit einem das halbe Cover abdeckendem

Umhefter ummantelt (bei Klammerheftung) oder erhilt eine
nur auf dem Cover aufgebrachte Klappe (bei Klebebindung).

Die Banderole wird als bedruckter Papierstreifen um die

Zeitschrift/Zeitung gelegt und auf der Riickseite verschlossen.

Banderole
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17 Auflagen-Analyse:

Exemplare pro Ausgabe im
Jahresdurchschnitt
(01. Juli 2009 — 30. Juni 2010)

verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-0, Telefax (081 91) 125-304

Druckauflage: 12.800

Tatsachlich

verbreitete

Auflage (tvA): 12.580 davon Ausland: 265
Rest-, Beleg- und

Archivexemplare: 220

*Nicht analysierte Auflage wie z.B. Messe- und Kongressexemplare etc.

2011
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18 Geographische Verbreitungsanalyse:

Auflagen- und
Verbreitungs-

Analyse

Anteil an tatsachlich
verbreiteter Auflage

Exemplare
Inland 97,2 12.227
Ausland 2,1 265
Sonstige* 0,7 88
Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 12.580

Verbreitung nach Bundeslandern:

Anteil an tatsachlich
verbreiteter Auflage

Exemplare

Baden-Wiirttemberg 23,8 2.910
Bayern 16,0 1.956
Berlin, Brandenburg 1,9 232
Bremen, Hamburg, Schleswig-Holstein 4,4 538
Hessen 8,1 991
Mecklenburg-Vorpommern 0,5 61
Niedersachsen 7,3 893
Nordrhein-Westfalen 25,5 3.118
Rheinland-Pfalz 4,5 550
Saarland 1,2 147
Sachsen, Sachsen-Anhalt 5,0 611
Thiringen 1,8 220
Tats&chlich verbreitete Auflage (tvA) Inland 100,0 12.227
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Prozessindustrie Media-Informationen Analyse
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19 Branchen/Wirtschaftszweige/Fachrichtungen/Berufsgruppen 20 GroRe der Wirtschaftseinheit
Nr. der Empfingergruppen Anteil an tatsichlich _ Anteil an tatsichlich verbreiteter Auflage
Klassifikation | (it. Klassifikation der Wirtschaftszweige, verbreiteter Auflage % Empfanger

WZ 2008) 1-99 Beschéftigte 26,2 3.296

100 — 199 Beschaftigte 21,5 2.705

Empfinger 200 — 499 Beschiftigte 22,8 2.868

500 — 999 Beschiftigte 12,0 1.510

20,21 Chemie- und Pharmaindustrie 39,0 4.905 1.000 und mehr Beschiftigte 15,7 1.975

Mitarbeiterzahl nicht bekannt 1,1 138

28 Anlagen- und Maschinenbau 22,3 2.805 Sonstige* 0,7 88

Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 12.580

10,11 Erndhrungsgewerbe 15,3 1.925

21.1 Tatigkeitsmerkmal: Aufgabenbereich

. Anteil achlich i Aufl
22 Herstellung von Gummi- und 10,7 1.346 _ it anotatsac i€ verbrelteter urlage
Kunststoffwaren % Empfanger

Einkauf 44,0 5.535
26.51,26.6,26.7, Mess-, Steuer- und Regelungstechnik, 51 642 Konstruktion 28,6 3.598
325 Medizin, Optik (Konstruktion, Entwicklung, Forschung)
Produktion 22,2 2.793
27,26.3 Gerdte der Elektrizitatserzeugung und 2,5 315 (Technische Leiter, Instandhaltung, Produktions-
-verteilung, Telekommunikationstechnik vorbereitung, Lagerhaltung, Transport)
Unternehmensleitung 2,6 327
69 Wirtschaftliche Dienstleister 2,5 315 (Inhaber, Vorstande, Geschéftsfiihrer)
weitere Funktionen 1,9 239
weitere Branchen 19 239 Sonstige* 0,7 88
sonstige* 07 88 Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 12.580
21.2 Tatigkeitsmerkmal: Stellung (Position) im Betrieb Nicht erhoben, weil der
Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 12.580 22 Bildung/Ausbildung: Berufliche Stellung Nutzungswert dieser
23 Alter Fachzeitschrift beim Empféanger
*Nicht analysierte Auflage wie z.B. Messe- und Kongressexemplare etc. 24  GemeindegrofRenklassen hiervon nicht abhéngig ist.
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Rubriken, die in jeder
Ausgabe erscheinen

Ausgabe

Anzeigenschluss (AS)

Erscheinungstermin (ET)
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Sonderthemen dieser Ausgabe

Termin- und

Themenplan

Messeberichte

Markt & Technik aktuell

Titelgeschichte

Technik-Trend

Einkaufs-Praxis

Technik Prozessindustrie
Messen

Technik Sonderthema
Produkte
Unternehmens-Profile

Bezugsquellen Markt&Kontakt

Marz

1/2011

AS: 23.02.2011
ET: 18.03.2011

September
2/2011

AS: 07.09.2011
ET: 30.09.2011

Prozessautomation
Energie/Energie-Einkauf
Pumpen/Kompressoren/
Vakuumtechnik
Antriebstechnik

Prozess- und IT-Software
Labor- und Analysetechnik

Prozessautomation/
Prozessleitsysteme
Armaturen/Ventile/Rohre/
Schlduche/Dichtungen
Schiittguttechnik

MSR-Technik, Durchflussmessung
Dosieren/Filtern/Fordern/Mischen/
Sieben
Abfiillen/Verpacken/Kennzeichnen/
Lagern

Hannover Messe,
Process Automation, Hannover
04.—08.04.2011

Control, Stuttgart
03.-06.05.2011

interpack, Duisseldorf
12.-18.05.2011

POWTECH/TechnoPharm, Niirnberg
11.-13.10.2011

MOTEK, Stuttgart
10.-13.10.2011

Brau Beviale, Niirnberg
09.-11.11.2011

SPS/IPC/DRIVES, Niirnberg
22.-24.11.2011

Vision, Stuttgart,
08.-10.11.2011




Allgemeine Geschaftsbedingungen fiir Anzeigen, Beilagen, Digital- und Online-Werbemittel

§ 1 Geltung, AusschlleBIlchkeit

1. Fiir die Annahme und die lichung aller age sowie F gelten ausschlieRlich die vorliegenden AGB sowie die zum
Zeitpunkt des Vertragsschlusses aktuelle Preisliste des Verlages, deren Regelungen einen wesentlichen Vertragsbestandteil bilden. Die Giiltigkeit
etwaiger AGB des Auftraggebers ist, soweit sie mit diesen AGB nicht ibereinstimmen, ausgeschlossen.

2. Diese AGB gelten sinngemiB fiir Beilagenauftrige. Diese werden vom Verlag grundsitzlich erst nach Vorlage und Priifung eines Musters ange-
nommen.

§ 2 Angebot, Vertragsschluss

1. Auftrage fiir Werbemittel konnen personlich, telefonisch, schriftlich, per Telefax, per E-Mail oder per Internet aufgegeben werden. Der Verlag
haftet nicht fiir Ubermittlungsfehler.

2. Ein Vertrag kommt erst durch die schriftliche Auftragsbestatigung des Verlages zustande. Es gilt jeweils die im Zeitpunkt des Vertragsschlusses
giiltige Preisliste.

Weitergabe der Offerten ubermmmt derVerlagJedoch nicht.

8.Die in der Preisliste hllisse und Ersc sind fiir den Verlag unverbindlich. Dem Verlag steht es frei, diese
kurzfristig dem i entsprechend
9. Auftrage kénnen nur rechtzeitig, spé zum und schriftlich, per Telefax oder E-Mail gekiindigt werden. Ist die

Anzeige bereits in Druck gegeben, hat der Auftraggeber die Anzeige zu bezahlen. Ansonsten kann der Verlag die Erstattung der bis zur Kiindigung
angefallenen Kosten nach den gesetzlichen Vorschriften verlangen.

10. Der Auftraggeber ist fiir den Inhalt und die rechtliche Zuldssigkeit des tlich. Er stellt den Verlag von allen Anspriichen
Dritter wegen der Veréffentlichung des Werbemittels frei, einschlieRlich der angemessenen Kosten zur Rechtsverteidigung. Der Verlag ist nicht zur
Priifung verpflichtet, ob ein Werbemittel die Rechte Dritter beeintrachtigt. Wird der Verlag durch gerichtliche Entscheidung z. B. zum Abdruck einer
Gegendarstellung oder Berichtigung aufgrund des geschalteten Werbemittels verpflichtet, hat der Auftraggeber diese Versffentlichung nach der
gliltigen Preisliste zu bezahlen.

11. Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen gegeniiber den Werbungtreibenden an die Preisliste
des Verlags zu halten. Die vom Verlag gewahrte Vermittlungsprovision errechnet sich aus dem Kundennetto, also nach Abzug von Rabatt, Boni und

3. Der Verlag ist berechtigt, Auftrage, auch einzelne Abrufe im Rahmen eines G hlusses, nach pflic Ermessen

hlass. Die Vermit féllt nur bei Vermlttlung von Auftragen Dritter an. Sie wird nur an vom Verlag anerkannte

Dies gilt insbesondere, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstoRt oder vom deutschen Presse- oder Werberat in
einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde, deren Veréffentlichung fiir den Verlag wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form

Werbeagenturen vergiitet unter der dass der Auftrag von der erteilt wird, ihr die Beschaffung der fertigen
und druckreifen Druckunterlagen obliegt und eine Gewerbeanmeldung als Werbeagentur vorliegt. Dem Verlag steht es frei, Auftrige von

unzumutbar ist oder durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines redaktionellen Beitrags erwecken oder F enthal-
ten. Der Verlag wird die hnach gung der Inhalte mitteilen.

§ 3 Preise, i ismil
1. Der Preis fiir die Veroffentlichung eines Werbemltte\s richtet sich nach der im Zeitpunkt der Auftragserteilung gilltigen Preisliste. Fiir redaktionell
gestaltete Werbemittel, Beilagen, Sonderverdffentlichungen und Kollektive, sowie Werbemittel, welche nach Anzeigenschluss verkauft werden,
kann der Verlag von der Prelsllste abwelchende Prelse festlegen Preisanderungen fiir ertellte Auftrage sind gegenubev Unternehmern wirksam,
wenn sie vom Verlag n Monat vo hung des Werbemit rden. Im Falle einer Preiserhhung steht dem
Auftraggeber ein Riicktrittsrecht zu. Das Riicktrittsrecht muss innerhalb von 14 Tagen in Textform nach Erhalt der Mitteilung iiber die Preiserhchung
ausgeiibt werden.

2. Die in der Preisliste bezeichneten Nachldsse werden nur dem Auftraggeber und nur fiir die innerhalb eines Jahres geschalteten Werbemittel
gewihrt (,Anzeigenjahr“). Wiederholungsrabatte gelten nur innerhalb eines Anzeigenjahres. Die Frist beginnt mit der Schaltung des ersten
Werbemittels, wenn nicht anders vereinbart.

3. Bei Erweiterung des Auftrages entsteht ein Anspruch auf riickwirkenden Rabatt, sofern der Grundauftrag rabattfahig war. Der Anspruch erlischt,
wenn er nicht spitestens einen Monat nach Ablauf des Anzeigenjahres geltend gemacht wird. Erreicht ein Auftrag nicht das vorhergesehene
Auftragsvolumen, so wird der zu viel gewahrte Preisnachlass nachtraglich in Rechnung gestellt.

4. Auftragsrechnungen sind innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung laufenden Frist zu bezahlen, sofern nichts
anderes vereinbart ist. Mahn- und diedurch tragt der Der Verlag kann bei Zahlungsverzug
die weitere Ausfiihrung eines laufenden Auftrags bis zur Bezahlung zuriickstellen und Bei Vorliegen (i Zweifel
an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Gesamtabschlusses das Erscheinen weiterer
Werbemittel abweichend von einem vereinbarten Zahlungsziel von einer Vorauszahlung und vom Ausgleich offener Rechnungsbetrage abhangig
2u machen. Fehlerhafte Rechnungen kénnen vom Verlag innerhalb von sechs Monaten nach Rechnungsstellung korrigiert werden.

5. Samtliche Preise verstehen sich zuziiglich Mehrwertsteuer in gesetzlicher Hohe am Tag der Rechnungsstellung.

6. Bei Auftrégen aus dem Ausland, die nicht mehrwer ichtig sind, erfolgt die Rec ohne Mehrwer

Verlag ist zur Nachberechnung der Mehrwertsteuer berechtigt, wenn die Fi ung die icht des i bejaht.
7. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss tiber mehrere Werbemittel ein Anspruch auf Preisminderung hergeleltet werden, wenn
im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Schaltung beginnenden Anzeigenjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durch-
schnittliche Auflage oder —falls eine Auflage nicht genannt ist — die durchschnittliche verkaufte (falls keine verkaufte vorhanden, die durchschnitt-
lich tatsichlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur
Preisminderung berechtigter Mangel, wenn eine zugesicherte Auflage um mindestens 20 v. H. unterschritten wird.

Dariiber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der
Auﬂage 50 rechtzeitig Kenntnls gegeben hat dass dieser vor Erscheinen des Werbemittels vom Vertrag zuriicktreten konnte.

hnung. Der

he von verjhren 12 Monate nach Verdffentlichung des Werbemittels.
§ 4 Vertragsabwicklung
1. Auftrége sind innerhalb eines Jahres nach Ver hluss abzuwickeln, mit der ersten Schaltung des Werbemittels.

2. Alle fiir die Werbemittel erforderlichen Inhalte, Informationen, Daten, Dateien und sonstigen Materialien (,Vorlagen®) stellt der Auftraggeber
dem Verlag vollstindig, fehler- und virenfrei und den vertraglichen Vereinbarungen entsprechend rechtzeitig zur Verfiigung, Werden Vorlagen
digital (z. B. per CD-ROM oder E-Mail) an den Verlag iibermittelt, sind sie nur mit geschlossenen Dateien zu libertragen, also mit solchen Dateien,
die der Verlag inhaltlich nicht dndern kann. Der Verlag haftet nicht bei ichung von die mit offenen Dateien
(z. B. unter Corel Draw, QuarkXPress, Freehand gespeicherte Dateien) Ui Dateien sind vom in
einem gemeinsamen Verzeichnis (Ordner) zu senden bzw. zu spewchem Bei dlglta\ tibermittelten Druckvorlagen fiir Farbanzeigen hat der
Auftraggeber gleichzeitig ein Farb-Proof und ein Proof- bzw, bestehen keine Ersatzanspriiche des
Auftraggebers wegen etwaiger Farbabweichungen. Der Aumaggeber haftet dafiir, dass die ibermittelten Dateien frei von Comp sind.

wenn Zweifel an der berufsmaBigen Ausiibung der Agenturtétigkeit oder der Bonitét der Werbeagentur bestehen.

Auftrige durch Werbeagenturen werden in deren Namen und auf deren Rechnung erteilt. Soweit Werbeagenturen Auftrage erteilen, kommt der

Vertrag daher im Zweifel mit der Werbeagentur zustande. Soll ein Werbungtreibender Auftraggeber werden, muss dies gesondert unter namentli-

cher Nennung des Werbungtreibenden vereinbart werden. Der Verlag ist berechtigt, von der Werbeagentur einen Mandatsnachweis zu verlangen.

§ 5 Mangelgewihrleistung

1. Fiir die Aufnahme von Werbemitteln in bestimmte Nummern oder Ausgaben oder an bestimmten Plitzen wird keine Gewahr geleistet.

2. Beachtet der die des Verlags zur und Ubermittlung von Vorlagen nicht, so stehen ihm keine Anspriiche

wegen fehlerhafter Veroffentllchung zu. Dies gilt auch, wenn er sonstige Regelungen dieser AGB oder der Preisliste nicht beachtet.

3. Reklamationen miissen vom Auftraggeber bei offensichtlichen Mangeln spétestens innerhalb von zwei Wochen nach Eingang der Rechnung

geltend gemacht werden. Nicht offensichtliche Mngel muss der Auftraggeber ein Jahr nach Vers hung der entsprechenden

Druckschrlft Bei gabe des — trotz rechtzeitiger Lieferung einwandfreier Vorlagen und rechtzeitiger
—kann der eine eil ie Ersatzschaltung (Nacherfiillung) verlangen, aber nur in dem Ausmag, in dem der Zweck

des Werbemittels beeintréchtigt wurde. Der Anspruch auf Nacherfiillung ist ausgeschlossen, wenn dies fiir den Verlag mit unverhéltnisméRigen

Kosten verbunden ist. Lasst der Verlag eine ihm gesetzte angemessene Frist verstreichen, verweigert er die Nacherfiillung, ist die Nacherfiillung

dem Auftraggeber nicht zumutbar oder schlsgt sie fehl, so hat der Auftraggeber das Recht, vom Vertrag zuriickzutreten oder Zahlungsminderung

in dem AusmaR geltend zu machen, in dem der Zweck des Werbemittels beeintréchtigt wurde. Bei unwesentlichen Méngeln ist der Riicktritt

ausgeschlossen. G iiche von Kaufleuten verjhren 12 Monate nach Versffentlichung des Werbemittels.

4. Sind Méngel bei den Vorlagen nicht sofort, sonder erst bei der Verarbeitung erkennbar, so hat der Auftraggeber dadurch entstehende

Mehrkosten oder Verluste bei der Herstellung zu tragen. Sind Méngel bei den Vorlagen nicht so hat der bei

der Veroffentlichung keine Anspriiche. Das Gleiche gilt bei Fehlern in wi wenn der

Verdffentlichung der néchstfolgenden Werbeschaltung auf den Fehler hinweist.

5. Fiir vom Auftraggeber bereitgestelltes Material (Einhefter, Beilagen etc.) ibernimmt der Verlag keine Gewahr fiir die Richtigkeit der als geliefert

bezeichneten Mengen oder Qualitaten.

§ 6 Haftung

1 anspriiche des gegen den Verlag sind unabhangig vom Rechtsgrund, insbesondere aufgrund Verzug, der
Verletzung vertraglicher Pflichten, derVerletzung gewerblicher Schutzrechte Dritter und unerlaubter Handlung ausgeschlossen, es sei denn, der
Verlag, seine Vertreter oder Erfilllungsgehilfen haben vorsitzlich oder grob fahrlassig gehandelt oder eine Vertragspflicht leicht fahrlassig verletzt,
die fir die Erreichung des Vertragszwecks wesentlich ist, oder die Sc iiche aus einer Besdl ie. Soweit
der Verlag dem Grunde nach haftet, wird der Sc uch auf den Schaden begrenzt. Diese Haftungsbegrenzung gilt
nicht bei Vorsatz oder wenn das den Schaden auslosende Ereignis durch den Verlag, seine Vertreter oder Erfiillungsgehilfen grob fahrlssig verur-
sacht wurde. Alle Schadensersatzanspriiche gegen den Verlag verjahren in 12 Monaten nach dem Zeitpunkt, in dem der Auftraggeber von den den
Anspruch begriindenden Umstanden Kenntnis erlangt hat oder hitte erlangen miissen. Dies gilt nicht fiir Anspriiche aus unerlaubter oder vorsitz-
licher Handlung. liche aus dem P findet keine
Anwendung. Gle\ches gilt bei derVerletzung von Leben, Kérper oder Gesundheit. Soweit die Haftung des Verlags ausgeschlossen ist, gilt dies auch
fiir die persénliche Haftung seiner Vertreter und Er

2. Der Verlag wird im Falle héherer Gewa\t und bei vom Verlag unverschuldeten ArbeitskampfmaBnahmen von der Verpflichtung zur
Auftragserfiillung frei; Sc he bestehen nicht.

§ 7 Rechteeinrdumung

Der Auftraggeber garantiert, dass er alle zur Schaltung, Versffentlichung und Verbreitung des Werbemittels erforderlichen Rechte besitzt. Er raumt
dem Verlag die fiir die zweckgemaBe Nutzung des Werbemittels in den jeweiligen Werbetragern erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-,

Werbesc

nicht rechtzeitig vor

Dateien mit Computerviren kann der Veerlag loschen, ohne dass der Auftraggeber hieraus Anspriiche herleiten konnte. Der Verlag behiilt sich zudem
Ersatzanspriiche vor, wenn die Computerviren beim Verlag weiteren Schaden verursachen. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschédigte Vorlagen
fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet fiir die belegte Ausgabe tibliche Qualitit im Rahmen der durch die Vorlagen
gegebenen Moglichkeiten. Vorlagen werden nur auf besondere Auffordemng an den zuriickgesandt, gehen sie in das

Eigentum des Verlages iiber. Die Pflicht zur A aller endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

3. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Vorlagen, Filme oder Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche
glich vereinbarter tragt der Auftraggeber.

4. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wansch geliefert, Der tragt die ung filr die Richtigkeit des zuriickgesand-

i
ten Abzugs. Wird der Abzug nicht fristgem&R an den Verlag zuriickgeschickt, so gilt die Genehmigung des Werbemittels als erteilt.

5. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Werbemittelbeleg. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, tritt an seine Stelle eine
Bescheinigung des Verlags tiber die Veréffentlichung und Verbreitung des Werbemittels.

6. Die Aufmachung und Kennzeichnung redaktionell gestalteter Werbemittel ist rechtzeitig vor Erscheinen mit dem Verlag abzustimmen.
Textteilanzeigen miissen sich schon durch ihre Grundschrift vom redaktionellen Teil unterscheiden. Der Verlag ist berechtigt, Werbemittel, die nicht
als solche zu erkennen sind, deutlich als Werbung zu kennzeichnen.

7. Zuschriften auf Chiffreanzeigen werden bis vier Wochen nach Veréffentlichung der Anzeige aufbewahrt und dem auf

Postwege zugesandt (auch wenn es sich um Express- oder Einschreibesendungen handelt). Eine Gewahr fiir die Verwahrung und rechtzeitige

hutz- und sonstigen Rechte ein, insbesondere die jeweils erforderlichen Rechte zur Vervielféltigung, Verbreitung, Ubertragung,
5endung, Bearbeitung, zu ffentlichem Zugénglichmachen, Einstellen in einer Datenbank, Entnahme aus einer Datenbank und Bereithalten zum
Abruf, und zwar zeitlich, raumlich und inhaltlich in dem fiir die Durchfiihrung des Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden in
allen Fallen értlich unbegrenzt eingeraumt und berechtigen zur Schaltung mittels aller bekannten technischen Verfahren sowie in allen bekannten
Formen von Werbetragern.
§ 8 Speicherung von Auftraggeberdaten
Der Verlag speichert im Rahmen der Gescha i die mithilfe der elektronischen Datenverarbeitung nach den
gesetzlichen des DerVerlagist berechtigt, Bruttowerbeumséitze und vergleichbar relevante Daten des
1g an L die sich mit der Erhebung und Auswertung solcher
Informationen bescha&lgen Diese Daten werden dort aggregiert und in anonymisierter Form in den Markt kommuniziert.
§ 9 Erfiillungsort, Gerichtsstand
Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland unter Ausschluss des UN-Kaufrechts und unter Ausschluss von Kollisionsrecht. Erfiillungsort ist
der Sitz des Verlags. Gerichtsstand fiir Klagen gegen Kaufleute, juristische Personen des offentlichen Rechts oder offentlich-rechtliche
Sondervermégen ist der Sitz des Verlags.

Stand: Juli 2010
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